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3. Zasady umieszczania wzorow matematycznych w tekscie pracy dyplomowej

RAwnania i wzory matematyczne umieszcza sie w teksScie pracy wykorzystujgc funkcje edytora
rownan. Stosuje sie ciggta numeracje wzoréw w obrebie rozdziatéw lub catej pracy
(odpowiednio (1.1), (1.2) lub (1), (2).

Wymogi edytorskie: numer wzoru wyrdwnany do prawej strony w nawiasie okragtym, wzér
wysrodkowany.

4. FORMULY

W tym celu zastosowano wspotczynnik korelacji rang Spearmana, ktéry wyraza sie wzorem:
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gdzie: di _ réznica pomiedzy rangami odpowiadajgcymi wartosci Xii wartosci yi,
N — liczebnos¢ badanej zbiorowosci.



5. Zasady umieszczania tabel w tekscie pracy dyplomowej

Przed umieszczeniem tabeli nalezy jag powota¢ w tekscie pracy (np. W tabeli 1 zestawiono

cechy charakterystyczne i rodzaje strategii ekspansji produktu na nowe rynki). Stosuje sie

ciagtg numeracje tabel w obrebie rozdziatéw lub catej pracy (odpowiednio Tabela 1.1, Tabela

1.2 lub Tabela 1., Tabela 2.). Jezeli to mozliwe, tabel nie nalezy dzieli¢, powinny miescic sie na

jednej stronie.

Wymogi edytorskie: tytut wyréwnany do lewej strony, czcionka Times New Roman 12 pkt. lub

Calibri 11 pkt; wewnatrz tabeli czcionka 10 pkt.; Zrédto wyréwnane do lewej strony, czcionka

10 pkt. Tytut umieszcza sie nad tabela.

6. TABELE

Tabela 1. Charakterystyka i ocena strategii produktu skierowanych na nowe rynki

Ekspansja oparta

Ekspansja oparta

produkt i jego
modyfikacje

Cechy Ekspansja o . .
. na modyfikacjach na innowacjach
Charakterystyczne geograficzna
produktu produktowych
dazenie do wzrostu
sprzedazy rozszerzenie rynkow ] .
rozszerzanie rynkow
dotychczasowego zbytu dla
Istota o i zbytu dla nowego
produktu poprzez wejscie | zmodyfikowanego
. produktu
na nowe rynki produktu
geograficzne
- ograniczone mozliwosci|- ograniczone - ograniczona
sprzedazy na mozliwosci chtonnos¢
dotychczasowym rynku sprzedazy na dotychczasowego
- znaczny potencjat dotychczasowym rynku w zakresie
Zaangazowany w rynku innowacji
Dominujace produkt - znaczny potencjat |- poszukiwanie
przestanie zaangazowany w ekspansywnie

rozwijajgcych sie
rynkéw dajacych
szanse rozwoju
innowacyjnej
firmie

Zrédto: W. Wrzosek (red.), Strategie marketingowe, Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie,
Warszawa 2001, s. 127.




7. Zasady umieszczania rysunkow w tekscie pracy dyplomowej

Przed umieszczeniem rysunku nalezy go powota¢ w tekscie pracy (np. Rysunek 1 prezentuje
szczegotowo strukture hierarchiczng badan). Stosuje sie ciggta numeracje rysunkow
w obrebie rozdziatéw lub catej pracy.

Wymogi edytorskie: tytut wyréwnany do lewej strony — czcionka Times New Roman
lub Calibri 11 pkt., rysunek wysrodkowany, zrédto wyréwnane do lewej, numery strony —
czcionka 10 pkt, legenda lub wyjasnienia nad tytutem — czcionkalO pkt. Tytut umieszcza sie
pod rysunkiem. Analogiczne zasady jak przy umieszczaniu rysunkéw stosuje sie do wykresow,
schematow, fotografii i map.

i marketingowe

[ krajowe } [ miedzynarodowe }

pojedynczego rynku wielu rynkow
zagranicznego zagranicznych

[ Badania rynkowe

—

Rys. 1 Struktura hierarchiczna badan rynkowych i marketingowych wedtug zakresu
przestrzennego

Zrédto: opracowanie wiasne lub opracowanie wtasne na podstawie W. Wrzosek (red.),
Strategie marketingowe, Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie, Warszawa 2001, s. 127-
129.

8. SPIS LITERATURY

Wykaz wykorzystanych w pracy zrédet literaturowych umieszcza sie po tekscie gtéwnym pracy
i zakoniczeniu. Powinien on zawiera¢ wyfacznie pozycje literaturowe (wydawnictwa zwarte
i czasopisma) wykorzystane w pracy i przywotywane w przypisach. Pozycje literatury powinny
by¢ uporzadkowane alfabetycznie wedtug nazwisk autordw i redaktoréw prac zbiorowych
oraz ponumerowane.



SPIS LITERATURY

1. Baran R, Alianse logistyczne, ,,Marketing i Rynek” 1998, nr 1, s. x-y.

2. Berkowitz E., Kerin R., Rudelius W., Marketing, Irwin, Homewood, Ill. 1989.

3. Garbarski L., Zachowania nabywcéw, PWE, Warszawa 1998.

4. Kotler Ph., Marketing. Analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola. Gebethner i Ska,
Warszawa 1994.

5. Niestrdj R., Zarzqdzanie marketingiem. Aspekty strategiczne, PWN, Warszawa 1996.

6. Kukuta K. (red.), Wprowadzenie do ekonometrii, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
20009.

9. WYKAZ AKTOW PRAWNYCH

Akty prawne nalezy uporzadkowa¢ wedtug rangi i chronologicznie, a takze ponumerowac.
W Polsce obowigzuje nastepujgca hierarchia aktdw prawnych: konstytucja, ustawy,
ratyfikowane umowy miedzynarodowe, rozporzadzenia, akty prawa miejscowego.
W przypadku, gdy nastepuje kolizja umowy miedzynarodowej z ustawg, wodwczas
pierwszenstwo ma umowa miedzynarodowa (art. 87 i 91 Konstytucji RP).

1. Ustawa z dnia 7 lipca 2017 r. o Narodowej Agencji Wymiany Akademickiej, Dz.U. z 2017 r.
poz. 1530.

2. Ustawa z dnia 27 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce, Dz.U. z 2018 r. poz.
1668 z pdzn. zm.

3. Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 8 sierpnia 2011 r.
w sprawie obszaréw wiedzy, dziedzin nauki i sztuki oraz dyscyplin naukowych
i artystycznych Dz.U. z 2011 r. Nr 179, poz. 1065.

4. Uchwatanr296.XL.2017 Rady Miasta Wroctaw z dnia 31 marca 2017 r. w sprawie sposobu
i zakresu $wiadczenia ustug w zakresie odbierania odpaddw komunalnych od wiascicieli
nieruchomosci i zagospodarowania tych odpaddéw Dz. Urz. Woj. Dolnoslgskiego z 2017 r.
poz. 1880.

10. WYKAZ INNYCH ZRODEL

Do innych zrédet zalicza sie materiaty wewnetrzne badanej jednostki i Zzrodta internetowe.
Inne zrédta powinny zosta¢ uporzadkowane alfabetycznie i ponumerowane.

1. Kowalski J., Strategie marketingowe wybranych przedsiebiorstw ustugowo-
przemystowych, http://www.arct.wsnet.pl/art. strategie.html, (data dostepu: ........)

2. Zasady korzystania z wustug bankowosci elektronicznej BZWBK24 dla firm,
https://static3.bzwbk.pl/asset/r/e/g/regulamin bzwbk24 firmy 26672, (data dostepu:

11. PRZYPISY DOLNE BIBLIOGRAFICZNE — PRZYKtADY


http://www.arct.wsnet.pl/art._strategie.html
https://static3.bzwbk.pl/asset/r/e/g/regulamin_bzwbk24_firmy_26672

1)

2)

3)

4)

5)
6)

Rodzaje przypisow:

a) przypisy bibliograficzne, zawierajgce opisy zrddet, z ktérych pochodzg cytaty lub
informacje zawarte w tek$cie umieszcza sie na dole strony w formie notki
bibliograficznej z podaniem numerdéw stron. W przypisach bibliograficznych
podaje sie pierwszg litere imienia autora i nazwisko.

b) przypisy rzeczowe, tj. objasniajgce, komentujgce fragmenty tekstu, umieszcza sie
na dole strony w formie notki bibliograficznej wskazujgcej zrédfo z podaniem
numerdw stron. Notke poprzedza informacja o sposobie wykorzystania zrédta, np.
Por. (poréwnaj). Szerzej na ten temat pisza..., Opracowano na podstawie ... Inaczej
sadzi ... Przyktady zastosowan znalezé mozna ...

c) przypisy stownikowe, tj. podajace znaczenie termindw obcojezycznych,
staropolskich itp.

d) przypisy dygresyjne, tj. przedstawiajgce wtasne poglady autora pracy dotyczace
omawianego zagadnienia,

e) przypisy odsytajgce, stosowane gdy nawigzuje sie do oméwionych juz w pracy
zagadnien lub podaje informacje, ze beda one doktadniej oméwione w dalszej
czesci.

Powotanie sie na Zrédto pierwszy raz w pracy wymaga napisania catej notki

bibliograficznej oraz podania numerdéw stron.

J. Altkorn, Strategia marki, Wyd. || PWE, Warszawa 1999, s. 37-42.

Powotujac kolejny raz to samo zrédfo nalezy powtdrzy¢ tylko poczatkowe elementy
notki, dodajgc numer strony. Piszemy woéwczas pierwszg litere imienia i nazwisko
autora oraz tyle wyrazéw tytutu, by mozna byto zidentyfikowaé zrédto, , kropki” i
numer strony.

J. Dietl, Handel we wspdfczesnej ..., op. cit., s. 10.lub ..., wyd. cyt., s. 10.

Jezeli w kolejnym przypisie powotuje sie Zrédto wymienione w przypisie
poprzedzajgcym, to nalezy stosowac zapis skrocony; w odnosniku pisze sie np.:
Tamze, s. 14. lub j. w., s. 14. lublbidem, s. 14.

Cytujac za innym autorem opis zrédfa poprzedzamy go skrétem: Cyt. za:

Sposoby prezentacji w dolnych przypisach bibliograficznych réznych zrédet

literaturowych:

a) ksigzek jednego autora: pierwsza litera imienia i nazwisko autora, tytut ksigzki,
wydawnictwo, miejsce i rok wydania, strona;
J. Altkorn, Strategia marki, wyd. 1l, PWE, Warszawa 1999, s. 37.

b) ksigzek dwdch (trzech) autordw: pierwsza litera imienia i nazwisko pierwszego
autora, pierwsza litera imienia i nazwisko drugiego autora (pierwsza litera imienia
i nazwisko trzeciego autora), tytut ksigzki, wydawnictwo, miejsce i rok wydania,
numer strony;
T. Domaniski, P. Kowalski, Marketing dla menedzerow, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa —t6dz 1998, s. 46.



c)

d)

e)

f)

g)

h)

j)

k)

ksigzek co najmniej czterech autorow: pierwsza litera imienia i nazwisko
pierwszego autora, i in., tytut ksigzki, wydawnictwo, miejsce i rok wydania, numer
strony;

Ph. Kotler i in., Marketing. Podrecznik europejski, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2002, s. 717.

ksigzek redagowanych: pierwsza litera imienia i nazwisko redaktora, (red.), tytut
ksigzki, wydawnictwo, miejsce i rok wydania, numer strony;

M. J. Thomas (red.), Podrecznik marketingu, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 1998, s. 190.

prac zbiorowych wielu autoréw, ktérych poszczegdlne czesci (rozdziaty) maja
wskazanych autoréw: pierwsza litera imienia i nazwisko autora rozdziatu, tytut
rozdziatu, w: tytut pracy zbiorowej, red. pierwsza litera imienia i nazwisko
redaktora, wydawnictwo, miejsce i rok wydania, numer strony;

B. Stominska, Uktad podmiotowy handlu, w: Globalizacja handlu w Polsce. Szanse
i zagrozZenia, red. M. Struzycki, IRWiK, Warszawa 1996, s. 128.

artykutdw w czasopismach: pierwsza litera imienia i nazwisko autora, tytut
artykutu, tytut czasopisma w cudzystowie, rok i numer wydania, numery stron;

H. Mruk, Metody jakosciowe w badaniach marketingowych, ,Marketing i Rynek”
1994, nr 4, s. 34-48.

artykutéw w Pracach Naukowych Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu;
M. Przebierska, Kreowanie kapitatu intelektualnego w organizacjach non-profit,
w: Gospodarka lokalna w teorii i praktyce, red. A. Nowakowski, Prace Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu nr 342, Wroctaw 2013, s. 234-260.
referatdw w materiatach konferencyjnych: pierwsza litera imienia i nazwisko
autora referatu, tytut referatu, w: materiaty z konferencji pt. (tytut konferencji),
ew. tom, wydawnictwo, miejsce i rok wydania, numery stron;

J. Altkorn, Polityka produktu w opiniach przedsiebiorstw i ekspertow, w: Materiaty
z konferencji pt. ,Kierunki rozwoju zarzqdzania marketingowego”, Akademia
Ekonomiczna w Krakowie, Krakow 2010, s. 36-48.

zrédet statystycznych: tytut, wydawnictwo, miejsce i rok wydania, numer strony,
tabela, wykres, schemat;

Rocznik Statystyczny Rolnictwa 2014, GUS, Warszawa 2015, s. 110, tab. 51.

aktdbw normatywnych: tytut przepisu prawnego (ustawa rozporzadzenie,
zarzadzenie) z dnia ... roku ..., Wydawnictwo (Dziennik Ustaw, Dziennik Urzedowy)
rok, nr, pozycja, art. X;

Ustawa z dnia 27 lipca 2005 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym, Dz. U. z 2016 r. poz.
1842 z pdzn. zm. art. 167.

Zzrodet internetowych: pierwsza litera imienia i nazwisko autora, tytut artykutu,
adres internetowy, data dostepu strony www.

J. Kowalski, Strategie marketingowe wybranych przedsiebiorstw usfugowo-
przemystowych, http://www.arct.wsnet.pl/art. strategie.html| (data dostepu:
23 kwietnia 20109r.).
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